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Parkhauser als Standortvorteile
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Attraktive Zentren sind erreichbar — Parkhauser als Standortvorteile

1. Was sind attraktive Zentren ?
2. Herausforderung der Stadt
3. Mobilitat

4. Parkhauser als Teil der L6sung

Frank Simon, bcsd e.V.
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VORSTELLUNG bcsd e.V.

Bundesvereinigung City- und Stadtmarketing Deutschland e.V.

516 Mitglieder (davon 435 City- und Stadtmarketingorganisationen und
81 fordernde Mitglieder)

Ehrenamtlich tatiger Vorstand

Zehn Landesverbande

Geschaftsstelle in Berlin; funf Mitarbeiter:innen

,Die bcsd starkt die Entwicklung des Stadtmarketings, erkennt
neue Fragestellungen, bietet Expertise und schafft Netzwerke fur
die Diskussion um die Stadt der Zukunft.“
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Stadtmarketing Deutschland e.V.

Stadte stehen im Wettbewerb um...

... Einwohner*innen, Tourist*innen, Kund*innen, Investor*innen,
Fachkrafte, Talente...

... Kultur-, Freizeit-, Handels- und Bildungsangebot...

... Infrastruktur, Technologie, Fordermittel, Steuergelder...

... aber auch um ldeen, Projekte, Image

.... die Lebensqualitat der Stadt der Zukunft
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Die Herausforderung Deutschland e.V.

Was ist Lebensqualitat im Zusammenhang mit Innenstadt / dem
Offentlichen Raum?
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Veranderte Lebensqualitat - Strukturwandel Deutschland e.V.
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Veranderte Lebensqualitat - Strukturwandel Deutschland e.V.
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Veranderte Lebensqualitat - Strukturwandel Deutschland e.V.

STADT| |l MONSTER

<<

V"'v
v

3/9 Yey¥VV

v

idylie y

odey v

v

= v
GroR3stadt?

v

¥
2 A4
v
@

‘C‘

Dialogtage Vol.1
Minster v
Prinzipaimarkt Y

2. Oktobeyr 'V

EIEEE

y

»110

v
@O Stadt.Raum.Lleben.
Xe machen

Tmuensters mitte

[ www.stadt-muenster.de/mmm

02.11.2021 Seite 8



b d Bundesvereinigung
CS City- und Stadtmarketing

Veranderte Lebensqualitat - Strukturwandel Deutschland e.V.
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Die Herausforderung Deutschland e.V.

Wechselnde und widersprtchliche Anspriche an die Zentren.

Aktuelle Themen:
. Freizeit und Einkaufen

. Nachhaltigkeit
. Mobilitat

. Digitalisierung
. Identitat

. Urbanitat
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Die Ziele Deutschland e.V.

Multifunktionale Innenstadt

- F0r alle zuganglich (von auf3en und innerhalb)

« Treffpunkt, an dem sich das Leben abspielt

«  Kultur und Bildung sowie urbane Produktion werden wichtiger

- Wohnen gewinnt weiter an Bedeutung

* Innenstadt ist Gesamtpaket
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Die Ziele Deutschland e.V.

Neue Stakeholder und Themen
* Immobilien

«  Mobilitat

» Bildungstrager

*  Freizeit und Tourismus

« Kultur und Kreativwirtschaft
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Die Ziele Deutschland e.V.

Stadtinszenierung
« Qualitatsvolle Events als Frequenzbringer

+ |dentitat stiften

 Neue Orte erschliel3en
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Die Ziele Deutschland e.V.

Attraktive Aufenthaltsorte

- Offentlichen Raum aufwerten

* Neue Platze und Orte erschliel3en
« Aufhalten ohne Konsumzwang

* Leicht zuganglich
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Die Ziele Deutschland e.V.

Lebensqualitat im Fokus der Smart City
- Nachhaltigkeit

« Klimaneutralitat

- Einfache, schnelle Mobilitat

« Konnektivitat

«  Beteiligung
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Die Ziele Deutschland e.V.

Dialog und Teilhabe ausbauen

- Kommunikation und Kooperation als Starken des Stadtmarketing
- Zunehmende Bedeutung Beteiligung (Koproduktion)

- Change Management

« Menschen mithehmen

- Modellprojekte, Reallabore

02.11.2021 Seite 16



Die Herausforderun

Es geht nicht darum, die Innenstadt aus 2010
wieder herzustellen — es geht auch nicht darum,
die City von 2020 zu retten — es geht darum, die

Stadt von 2025/30 zu gestalten.
Es geht darum, ein Zukunftsversprechen fur die
Stadt zu geben — es geht darum, wie wir unsere

Stadte kunftig aufstellen und unserer

Stadtgesellschaft Entfaltungsmaoglichkeiten bieten.
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Die Herausforderung Deutschland e.V.

Mobilitat als Thema des Stadtmarketings:

- Erreichbarkeit Innenstadt / Zentren

« Visitenkarte der Stadt, Aufenthaltsqualitat
* Anspriche der Stakeholder

«  Kampagnen, Bonussysteme

- Enorme Auswirkungen auf Stadtentwicklung
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Urbanes Leben gemeinsam gestalten Deutschland e.V.

Es braucht integrierte, vorausschauende Konzepte, die an Standorte
angepasst sind und konseguent umgesetzt werden sowie eine
nachvollziehbare Kommunikation

« Menschlicher Mal3stab, Mensch im Mittelpunkt
* Ausgleichen, Verstandnis schaffen

- Alternativen schaffen (Push & Pull)

* Intensiv und aufsuchend beteiligen

- Change Management mit langem Atem
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Urbanes Leben gemeinsam gestalten Deutschland e.V.

Parkhauser als L6sungsansatz
» Bestandteil, Kooperationspartner und Unterstltzer der Innenstadt
* Logistikhub

Einzelne Erfolgsfaktoren werden durchschnittlich mit Schulnoten zwischen 2 und 3
bewertet, zu differenzieren sind leicht und schwer beeinflussbare Erfolgsfaktoren!

@-Note  @-Note
D ;2o

e Tlair f =a—Stadtedurchschnitt 14 % 84 %
Erreichbarkeit mit 6ffentlichen 99 76 %
Verkehrsmitteln = ¢

Erreichbarkeit mit PKW /l 2% 73 %

Erreichbarkeit mit dem Fahrrad 0 % 41 %

Parkméglichkeiten § Anteil der Stédte, die im 47 % 99 %
1/ Durchschnitt schlechter

Ladenéffnungszeiten abschneiden als. .. 1% 90 %

Gastronomienagebot 3 % 85 %

Einzelhandelsangebot \ 16 % 95 %
Freizeitangebot > 34 % 96 %

Dienstleistungangebot / 0% 91 %

1 2 3 P

Wie bewerten Sie die Attraktivitat dieser Innenstadt im Hinblick auf die folgenden Aspekte?, Mittelwerte
Bewertung anhand von Schulnoten 1 bis 6, n = 59.434 in 116 Innenstadten
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Urbanes Leben gemeinsam gestalten

besd

Parkhauser als Lésungsansatz

Nachhaltigkeit tragt zu Akzeptanz bei
Anpassung an neues
Mobilitatsverhalten

Kapazitaten bundeln,

Stral3en entlasten, Mehr Platz fir Stadt
Quartiersgaragen
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Urbanes Leben gemeinsam gestalten Deutschland e.V.

Parkhauser als L6sungsansatz

« Sauberkeit, Sicherheit, Service, Aufenthaltsqualitat
« ,Tor zur Stadt® und ,Welcome Center”

« Multimodaler Knotenpunkt mit kurzen Wegen

« Gute Kommunikation

« Markenbildung, Identitat der Stadt / des Viertels
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Deutschland e.V.

Vielen Dank!

Bundesvereinigung City- und Stadtmarketing Deutschland e.V.
Geschaftsfuhrer: Jirgen Block
Tieckstral3e 38, 10115 Berlin

Tel. 030 — 2804 2671
office@bcsd.de
www.bcsd.de
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